


Introducido por Michael Porter 1985, establecio la nocion de
adicion de valor en mercados competitivos como elemento
principal en la cadena de actividades: Productor - Consumidor.

Porter, utilizo este concepto para ilustrar como las empresas
podrian lograr “Competitive Advantage — Ventaja Competitiva”
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Este termino fue adoptado para propositos de Desarrollo Agricola,
hoy en boga entre los que trabajan en este campo: Org. Internal.
Cooperacion utilizan para guiar sus intervenciones de desarrollo.

CV agricola es la idea de actores conectados a lo largo de una
cadena de produccion, procesamiento y entrega de productos
alimenticios a los consumidores (una secuencia de actividades).
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Economia 3ra del mundo, detras de EEUU y China cooperacion entre el
gobierno y las industrias. Costumbre: hard workers, good team players y
maestros en tecnologia, exito menos medio siglo Ind. Autom. — tecnologia

Su Agricultura encara problemas: tierra pequena, clima, poblaciéon anciana y
competencia internacional grandes prod. (Canada Aust FranC|a USA etc)
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Fuerte dependencia alimenticia externa (tasa de autosuficiencia 39%).
Hokkaido, es su esperanza conocida como “Canasta de Alimentos de Japon”,
donde la agricultura rural en esta isla esta llamando la atencion debido a su
valor potencial para el crecimiento economico de Japon y extension tierra.

Sexta Industria, apunta a promover la agricultura domeéstica y mejorar el
proceso de la cadena de valor; el desajuste entre agricultores, productores,
procesadores de alimentos, minoristas y consumidores.



Se refiere a la integracion vertical de las industrias: primarias,
secundarias y terciarias (1x2x3 = 6) para lograr un mayor valor agregado
en productos, a travées de la cooperacion entre sectores involucrados,
estimulando el crecimiento de la agricultura. El objetivo es crear y ofrecer
oportunidades de empleo para aumentar los ingresos agricolas
combinando la industria primaria, secundaria y terciaria.
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Linkage Methods in the 6th Industrialization
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FESOLICES

Agricultural Manufacturers Distributors Retallers

producers

=====-c=——=---—-{fifegration and coordination- - --=—=-—-—--

Consumers

Production }

Processing }

Distribution

SE"E".- > MHFHELE

K.niow-how and
technology
required forvalue
cregtion

[primary] +

[secondary]

+  [teriary]

—11 6" industrialization |

¢~ Exchanging, sharing, accumulaticn of information & knowledge

preduction

tleslEn technology

Processing
technolopgy

Restaurants, tourist

Fistn bution
channels

SErvices farming, direct sales,

Production
“seeds”
information

Value-added |

created at each
stage

yal e
chain

b

<new combinatiens =

<sharing ideas> <coordination>

“smile care foods”
ex port

innovation

4

Consumer
needs

information

WA R e by o Agaculiues Fosesiey and P Raries]




PRODUCCION - '
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Actores involucrados en la Primera, Segunda y Tercera
Industria en la Produccion de Lacteos
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CLAVES DE EXITO PARA PROYECTOS ENFOCADOS
EN CADENAS DE VALOR AGRICOLAS

Acceso a sistemas
de capacitacion o

asistencia técnica

que complementan
las mejoras en la
cadena de valor

Colaboracion y
coordinacion entre
productores y con
otros actores de la

cadena

Acceso a un
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establecido

Acceso a
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Intervencion
exitosa en
cadenasde

valor agricola




Educacion, capacitacion
entrenamiento y talleres.

Técnicas para mejorar la
Capacidad de Negociacion con
proveedores de insumos.

Productores principales
protagonistas para trabajar de
acuerdo a objetivos disenados

Legalmente constituidos: Pers.
Juridica, manuales y requisito

Pago de cuota mensual como
Miembro de la Cooperativa.
Contribucion necesaria para
tener recursos econémicos y
lograr su desarrollo regional.



Establo, cobertizos, pasillos, area de
ordeno, heniles, alimento, bebederos
(libres de estiércol, barro u orin)

Operador (lavado y limpieza)
Vacas(mamas, ubre y adyacentes)

Lavar y desinfectar Equipo de Ordefio
(despuées de cada sesion 2 veces dia)

Limpieza desestabilizacion de tanque
y contenedores después c/recoleccion

La leche debe ser protegida de
cualquier contaminacion durante su
manipuleo, transporte y almacenaje
antes de ser pasteurizada.

La Planta de almacenamiento,
transformacion y produccion de
lacteos debe mantenerse
higiénicamente impecable para evitar
cualquier riesgo de contaminacion.



Elaboracion de queso fresco y mantequilla
con mejor calidad, presentacién llamativa
y buen empaque

Incorporar yogurt como producto estrella
para un publico especifico contando con

un sistema de distribucién preciso (nicho
de mercado)

Excelente potencial para la venta de
quesos maduros con alto nivel de calidad
cumplimiento requisitos sanitarios para
un nicho especifico Rest. y supermerc.

Leche saborizada para Desayuno Escolar
en Convenio con Municipios.
AUMENTO DE LA PRODUCTIVIDAD
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